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Pivovar Klášter zvyšuje svoji produkci
Tisková zpráva – 2. června 2011
Pivovaru Klášter se zúročují provedené investice do technologií ve výrobě, když se mu loni podařilo zvýšit prodeje vlastních značek na tuzemském trhu o 70 %, navíc v kontrastu s celkově klesajícím domácím pivním trhem. Pivovaru se tak daří návrat na ztracené pozice a tento trend pokračuje i letos, kdy za první čtyři měsíce se v České republice prodalo o 50 % více sudového piva Klášter než za stejné období roku 2010.
„Za loňským nárůstem prodaného piva stojí zejména vyšší dodávky lahvového piva do maloobchodu a různé formy promo akcí v místě prodeje, kterými jsme chtěli umožnit co nejširšímu okruhu lidí představit novou tvář našeho piva a především jim dát příležitost ho ochutnat a přesvědčit je, že pivo Klášter stojí za to opět vyzkoušet,“ vysvětlil Milan Sedláček, obchodní ředitel Pivovaru Klášter. Významně ovšem rostl a stále roste také objem prodaného sudového piva. Jen za posledních dvanáct měsíců stoupl počet hospod, které nabízejí pivo Klášter, o jednu třetinu na dnešních více než 300 provozoven.
Nejoblíbenějším pivem i nadále zůstává Klášter 11 % ležák. Nejrychleji ovšem roste kvasnicová jedenáctka. „Jedná se o pivo, které obsahuje živé pivovarské kvasnice. Zákazník tak může ochutnat pivo vynikající chuti obohacené o významné nutriční látky, jako jsou například vitamíny skupiny B. Neprodává se ho zdaleka tolik jako klasických ležáků nebo výčepního piva, ale poptávka po něm u spotřebitelů rychle narůstá – loni jsme ho prodali šestkrát více než v roce 2009,“ uvedl Zdeněk Prokůpek, sládek Pivovaru Klášter.
Pivo Klášter se tradičně nejvíce pije, jak říkají pivovarníci, „kolem komína“ – tedy na Mladoboleslavsku, kde pivovar prodá přibližně tři čtvrtiny své produkce. Zapojení do skupiny K Brewery ovšem umožnilo rozšířit distribuci klášterského piva i do dalších krajů, například na Liberecko, Ústecko či do Prahy. „A naopak, díky tomu, že skupina K Brewery zastřešuje kromě našeho Kláštera ještě dalších šest regionálních pivovarů, mohou pivaři v našem regionu ochutnat na padesát dalších regionálních značek, což představuje bezkonkurenčně nejširší pivní sortiment na tuzemském trhu,“ sdělil Sedláček a dodal, že v tomto regionu se oblibě těší zejména ležák Lobkowicz Premium a dále piva z produkce Pivovaru Jihlava.
Část vyrobeného piva směřovala do zahraničí, nejvíce se vyvezlo piva Klášter Premium. Pivo na export směřovalo zejména do Ruska.
Organizační změny
Od ledna 2011 došlo ke změně na pozici výrobního ředitele pivovaru. Dosavadního ředitele Lukanča Trifončovského, který odešel do Pivovaru Janáček, taktéž patřícího do skupiny K Brewery, vystřídal Zdeněk Prokůpek. Ten přišel z Pivovarů Staropramen a. s. a oboru pivovarnictví se věnuje 15 let.
Investiční akce
V nedávné době bylo v pivovaru instalováno šest nových přetlačných tanků a došlo k modernizaci filtrační linky. „Obojí by mělo přinést zvýšení kvality a mikrobiologické stability piva. Je třeba si uvědomit, že v našem pivovaru pivo nepasterizujeme, tudíž obsahuje mnoho zdraví prospěšných látek, což se pozitivně odráží i v jeho chuti. Na druhou stranu je takovéto pivo náchylnější třeba na správné skladování,“ řekl Prokůpek. Investovalo se také do nové linky na stáčení do sudů, kde jsou přísně sledovány všechny kroky tak, aby se při plnění zachovala absolutní sterilita.
Z hlediska kontroly a řízení kvality byly v loňském roce také významné investice do modernizace přístrojového vybavení laboratoře pivovaru. Například byl pořízen nový analyzátor piva, spektrofotometr a zákaloměr. 
Novinky v prodejní nabídce

Pivovar Klášter také dokáže využít synergií, které plynou z jeho začlenění do pivovarnické skupiny K Brewery. Hospodským nabízí například možnost zapojit se do programu Cesta pivních znalců. V rámci tohoto programu čepují vybrané hospody v průměru každý druhý víkend jinou pivní specialitu z produkce regionálních pivovarů. Díky tomu mohou pivní labužníci v té své hospůdce ochutnat netradiční piva i ze vzdálenějších krajů, ke kterým by se běžně nedostali.

V okolí klášterského pivovaru je nyní do Cesty pivních znalců zapojeno 24 restaurací. Z produkce Kláštera budou moci již začátkem července ochutnat pivní gurmáni v celkem více než třech stovkách hospod po celé republice Klášter kvasnicový.
Obchodní zástupci Pivovaru Klášter začali v těchto dnech nabízet také novinku v sortimentu K Brewery, připravenou v černohorském pivovaru - Velen GARDEN. Tento svrchně kvašený pšeničný ležák je charakteristický jemnou limetkovou příchutí, která ještě více umocňuje svěží pocit při konzumaci. Proto je toto pivo obzvláště vhodné k uhašení žízně v parných letních dnech.
Již od října 2010 je hospodským na Mladoboleslavsku nabízeno např. i nové černé pivo Merlin, vařené v Protivíně. Připravuje se za použití praženého ječmene, dále jsou použity tři druhy sladu, prvotřídní voda z hlubinného jezera a kvalitní chmel. Pivo Merlin můžeme popsat jako spodně kvašený silný tmavý ležák o stupňovitosti 12,8 %, který je charakteristický černou barvou, bohatou pěnou a magickou kombinací chutí. Do piva nejsou přidávána žádná umělá sladidla ani karamel. Merlin je určen zejména pro segment hospod a restaurací.
Marketingové aktivity

Po loňské kampani uvádějící na trh novou podobu etiket lahvového piva přichází pivovar letos s novou kampaní se sloganem „Ve jménu chuti“. Jejím cílem je přiblížit spotřebitelům výjimečnou atmosféru místa, kde se pivo Klášter vaří. Kromě postavy mnicha kampaň upozorňuje i na výjimečné podmínky tohoto místa pro vaření piva – zdroj kvalitní vody a sklepení vytesaná hluboko do skály pod pivovarem, kde pivo kvasí a dozrává při optimální teplotě a vlhkosti dodnes.

Klášterské pivobraní
Letošní 18. ročník Klášterského pivobraní se odehraje v areálu pivovaru jako již tradičně poslední červnovou sobotu, která letos vychází na 25. června. „Program jsme se snažili vytvořit takový, aby si v něm každý návštěvník našel něco zajímavého. Velký zájem byl mezi příchozími o pivní soutěže, o které je ani letos neochudíme,“ uvedl Sedláček. Podium bude patřit hned několika zvučným kapelám, v průběhu odpoledne a večera se vystřídají například skupiny KTP, Fešáci s Pavlem Bobkem, Fanta a Franta, Luboše Odháněl, Arakain a Seven.
Ostatní aktivity pivovaru

Kromě Klášterského pivobraní se pivovar spolupodílí na přípravě dalších kulturních akcí:

· 7. - 29. 5. – Zahájení lázeňské sezony v Teplicích
· 20. - 22. 5. – Rock on the Rocks v Ostrově nad Tisou
· 4. - 5. 6.  – 10. ročník celosvětového srazu motocyklů do 50 ccm ve Všelibicích
· 11. 6. – 115 let Obce baráčníků v Mnichově Hradišti
· 18. 6. – Sklářské slavnosti v Novém Boru
· 16. 7. – Pivobraní ve Struhách
· 28. - 31. 7. – Benátská noc na Malé Skále

· 2. 9. 2011 – Pivní slavnosti v Mladé Boleslavi
Pro všechny své příznivce pivovar na sklonku loňského roku na svých webových stránkách zřídil e-shop, ve kterém si zájemci mohou objednat trička, sklenice a další reklamní předměty s logem Pivovaru Klášter.
O Pivovaru Klášter a společnosti K Brewery

· Pivovar Klášter dostal své jméno podle kláštera řádu Cisterciáků, který byl založen ve druhé polovině 12. století. Jako první začal v Klášteře vařit pivo v roce 1570 Jiří Labouňský z Labouně, na počátku 17. století se jeho majitelem stává Václav Budovec z Budova, popravený  spolu s 26 dalšími českými pány v roce 1621 v Praze. Jeho majetek pak přechází do rukou Albrechta z Valdštejna, jehož potomci nechali zbudovat jeden z nejmodernějších pivovarů své doby v takové podobě, v níž slouží k výrobě zlatavého moku dodnes. 
· Pivovarnická společnost K Brewery v současné době ovládá a úspěšně provozuje celkem 7 menších či středně velkých pivovarů - v Protivíně (Platan), v Jihlavě (Ježek), v Uherském Brodě (Janáček), v Hlinsku v Čechách (Rychtář), v Klášteře Hradišti nad Jizerou (Klášter), ve Vysokém Chlumci (Vévoda) a v Černé Hoře.

· V portfoliu značek nalezne zákazník vedle světlých výčepních piv a ležáků také řadu speciálů – od polotmavých přes vícestupňová piva až po tmavé ležáky a nealkoholická piva. Skupina rovněž nabízí široký sortiment nealkoholických nápojů z  Pivovaru Černá Hora.

· Jako svou vlajkovou loď a se sloganem „Šlechtic mezi pivy“ představila v říjnu 2009 společnost K Brewery prémiový ležák Lobkowicz Premium, který se vaří v protivínském pivovaru dle tradičních výrobních postupů a z ryze českých surovin – sladu, vody a chmele – bez použití extraktů či cizích příměsí.

· Majoritní podíl ve skupině má známý majitel luhačovických lázní a dalších firem Martin Burda společně s finančníkem Grzegorzem Hótou. Své minoritní podíly mají ve skupině také Zdeněk Radil, působící dnes také ve funkci generálního ředitele K Brewery, a podnikatelka Eva Kropová.
