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Pivovar v Uherském Brodě přichází 
s novým lahvovým pivem
Tisková zpráva – 23. listopadu 2011
Teprve v červenci tohoto roku uvedl uherskobrodský pivovar na trh nové sudové pivo PERUN.  Nyní jej začal stáčet také do lahví, a tak desítka PERUN zamíří také do regálů supermarketů.
Výčepní pivo PERUN vaří uherskobrodští sládci na výslednou stupňovitost 10,2 %, obsah alkoholu činí 4,3 % obj. Při jeho výrobě používají metodu tzv. studeného chmelení, kdy kromě standardního trojitého chmelení na varně přidávají ještě speciální čtvrtou a pátou dávku hlávkového chmele odrůdy Žatecký poloraný červeňák v pozdější fázi výroby za  studena. „Pivo tím získává výraznější, přesto stále lahodnou hořkost a jemné chmelové aroma,“ uvádí Lukančo Trifončovski, sládek Pivovaru Janáček. 
Pivo PERUN dnes čepuje více než 250 hospod. Převážná většina z nich se nachází kolem komína, tedy na Uherskobrodsku a v jeho okolí, řada z nich je ale situována i na Zlínsku, Brněnsku na Hané nebo v Praze. Nyní si jej tedy budou moci konzumenti zakoupit také v půllitrových lahvích v obchodech. Prodávat jej budou prodejny v regionu – například Jednota, Albert, uherskobrodská Billa nebo Terno.
Pivovarští přitom s tak rychlým rozšířením výroby piva PERUN nepočítali. „Původně jsme chtěli nabídnout vedle desítky Prima ještě jeden chuťově výraznější výrobek s názvem Perun. Skutečnost, že Perun vlastně ihned v oblibě předčil pivo Prima, nás příjemně překvapila a donutila hlouběji se zamyslet nad naším výrobkovým portfoliem,“ uvedl Tibor Nechala, obchodní ředitel pivovaru v Uherském Brodě. Výsledkem je, že PERUN zcela nahradí pivo Prima, jehož poslední várka byla stočena počátkem listopadu. 
Nová etiketa piva PERUN klade velký důraz na místo původu, tedy Uherský Brod. Tento nápis je proveden na etiketě dominantně na červeném pozadí, doplněný datem založení pivovaru a podpořený tradičními atributy pivovarnictví – ječmenem a chmelovými hlávkami. Styl nápisu Uherský Brod vychází z typografie a výtvarného jazyka období založení pivovaru. V horní části je umístěn jednoocasý lev, vycházející z městského znaku, doplněný o sklenici piva, která vyvažuje heraldičnost atributem chuti pivního moku. Na tvorbě etikety pivovar spolupracoval s jednou z nejuznávanějších a pravidelně oceňovaných českých agentur v oblasti obalového designu – Fiala & Šebek.

Uznání kvality
Pivo Janáček se vaří z těch nejkvalitnějších českých a moravských surovin pomocí tradičních výrobních technologií, kdy pivo nejprve kvasí na otevřené spilce a posléze dozrává v ležáckých tancích. Uherskobrodský Pivovar Janáček nepoužívá cylindrokonické tanky (jednofázové kvašení), ani technologii HGB (ředění piva vodou na výslednou stupňovitost), sudové pivo navíc neprochází pasterizací, díky tomu si zachová bohatou chuť a mnohé zdraví prospěšné látky.
Zlatavý mok z Uherského Brodu je hutnější, plnější, říznější a hořčí než mnohá jiná piva dostupná na trhu. O jeho kvalitě svědčí i mnohá ocenění, která pivovar získal na nejrůznějších pivních degustacích laickou i odbornou veřejností. „Tím zatím posledním byla zlatá medaile pro světlý speciál Comenius a stříbrná medaile pro světlý ležák Janáček Extra v soutěži Dočesná 2011, jejíž výsledky byly vyhlášeny na začátku září,“ sdělil Lukančo Trifončovski.

Vánoční nabídka
Speciálně k příležitosti mikulášské noci a reje všech rohatých bude obchodní oddělení pivovaru v Uherském Brodě distribuovat do padesátky hospod ve Zlínském kraji Čertovský speciál, který budou tyto hospody čepovat od pátku 2. prosince 2011 do vyčerpání zásob.
Čertovský speciál právě zraje v ležáckých sklepích v pivovaru v Jihlavě a je charakteristický temně červenou barvou, způsobenou přidáním čistě přírodního výtažku z červených hroznů. Má bohatou, jemně narůžovělou pěnu a vyváženou hořkost a plnost. Má vyšší obsah alkoholu 7,1 % obj. a stupňovitost 16,2 %. 

V segmentu lahvového piva má uherskobrodský pivovar Janáček před letošními Vánoci v nabídce zajímavou novinku – speciální balení dvaceti různých piv nazvanou Pivní adventní kalendář. Kromě světlých ležáků Patriot a Extra a vídeňského ležáku Kounic obsahuje také zlatavý mok z regionálních pivovarů Rychtář, Jihlava, Klášter, Protivín, Černá Hora a Vysoký Chlumec. „Je to ideální dárek pro všechny milovníky piva, kteří rádi ochutnávají zajímavá piva a zároveň se chtějí dozvědět mnoho zajímavého o pivovarech, ve kterých se tato piva vyrábí. Prodávají jej mimo jiné řetězce Globus, Norma, Billa a Terno,“ uvedl Tibor Nechala.

Dalším speciálním vánočním produktem, který letos bude uherskobrodský pivovar dodávat na předvánoční trh, bude loni velmi úspěšná vánoční kolekce sedmi pivních specialit z pěti regionálních pivovarů Čech a Moravy, v němž je produkce pivovaru Uherský Brod zastoupena světlým speciálem Comenius. Speciální vánoční balení těchto sedmi piv budou postupně od listopadu prodávat mimo jiné obchodní řetězce Interspar, Albert, Globus, Tesco, Billa, Kaufland, Penny Market, Trefa, Terno a Jednota.
Ostatní aktivity pivovaru

Letošní Pivovarské slavnosti, které se konaly v termínu 5. a 6. srpna, navštívilo dohromady na tři tisíce lidí a vypilo se na dvanáct tisíc piv. „Návštěvníky přilákal zejména bohatý kulturní program v čele s kapelami Konflikt, Charlie Straight, Děda Mládek Ilegal Band. Chválili si také nový termín na začátku srpna, který bychom chtěli dodržet také v příštím roce,“ řekl Nechala.  
O Pivovaru Janáček a společnosti K Brewery

· Pivovar Janáček vybudoval v roce 1895 František B. Janáček. V meziválečném období byl jedním z nejmodernějších producentů piva ve střední Evropě. Dnes patří do skupiny K Brewery. Tento jediný průmyslový pivovar ve Zlínském kraji vyrábí 9 druhů piv – kromě ležáku Patriot ještě světlá výčepní piva Dukát a Perun, světlý ležák Extra 12 %, tmavý ležák Patriot, vídeňský ležák Kounic, kvasnicové varianty piv Patriot a Kounic a světlý speciál Comenius.

· Pivovarnická společnost K Brewery v současné době ovládá a úspěšně provozuje celkem 7 menších či středně velkých pivovarů - v Protivíně (Platan), v Jihlavě (Ježek), v Uherském Brodě (Janáček), v Hlinsku v Čechách (Rychtář), v Klášteře Hradišti nad Jizerou (Klášter), ve Vysokém Chlumci (Vévoda) a v Černé Hoře.

· V portfoliu značek nalezne zákazník vedle světlých výčepních piv a ležáků také řadu speciálů – od polotmavých přes vícestupňová piva až po tmavé ležáky a nealkoholická piva. Skupina rovněž nabízí široký sortiment nealkoholických nápojů z  Pivovaru Černá Hora.

· Jako svou vlajkovou loď a se sloganem „Šlechtic mezi pivy“ představila v říjnu 2009 společnost K Brewery prémiový ležák Lobkowicz Premium, který se vaří v protivínském pivovaru dle tradičních výrobních postupů a z ryze českých surovin – sladu, vody a chmele – bez použití extraktů či cizích příměsí.

· Majoritní podíl ve skupině má známý majitel luhačovických lázní a dalších firem Martin Burda společně s finančníkem Grzegorzem Hótou. Své minoritní podíly mají ve skupině také Zdeněk Radil, působící dnes také ve funkci generálního ředitele K Brewery, a podnikatelka Eva Kropová.
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