Pivovar Janáček prošel modernizací

Tisková zpráva – 16. června 2009

Uherskobrodský pivovar Janáček koupila v loňském roce ryze česká pivovarnická skupina K Brewery. Ta vlastní po celé České republice dnes již šest pivovarů. Pod sloganem „Návrat k tradici“ usiluje K Brewery o zachování a další rozvoj malých a středních pivovarů s důrazem na jejich regionální působnost. Letos před sezónou, již pod taktovkou nových majitelů, prošel pivovar částečnou modernizací. Ta spočívala v investicích jak do výrobních kapacit pivovaru, tak do marketingu pivních značek.

Za účelem uskutečnění naší strategie vařit tradiční české pivo s bohatou plností a vyváženou hořkostí jsou v uherskobrodském pivovaru prováděny následující investice:

1. Filtrace

V zájmu zvýšení standardu stávající produkce byla změněna koncepce technologie na tomto úseku, byly instalovány nové filtrační svíčky a nové zařízení na kontrolu kvality filtrace. Pro sudové pivo jsme instalovali velmi šetrnou studenou filtraci zaručující zachování vysoké kvality piva.
2. Stáčírny

Zde proběhla největší letošní investice. Byla vyměněna celá technologie ve stáčírnách lahví zaručující vysoký standard technické úrovně. Tato investice umožní zvýšit kapacitu, kvalitu i šíři vyráběného sortimentu.

3. Sklep a spilka

Bylo provedeno mnoho různých úprav, počínaje technologickými rozvody, přes technickou modernizaci pivních tanků až po modernizaci kanalizačního systému. Účelem je zvýšení technologické a hygienické úrovně výroby.

4. Energetika

Na úseku energetiky probíhají již od minulého roku rozsáhlé investice, na které se podařilo získat i dotaci z evropských fondů v rámci programu eko-energie. Investice se týkají především úspor tepelné energie, což má pozitivní dopad na životní prostředí. Prozatím byly uskutečněny dvě ze tří celkových etap projektu, a to instalace ekonomizéru, nových komínů, výměna rozvodů energií a zavedení úsporného systému využití odpadního kondenzátního tepla. V tomto roce pak byl instalován nový plynový kotel s ekonomickým provozem. Celkově projekt přinese až 20 % úsporu plynu.
Pivovar rovněž investoval do nového designu svých etiket. Nová stáčecí linka umožňuje lepit na lahve i stanioly, které jsou na českém trhu typické převážně pro prémiová piva. Na základě odborného marketingového průzkumu jsme se rozhodli zpracovat etikety moderním vzhledem, tak aby 

· se lépe odlišily od konkurence

· byly jasně rozpoznatelné jednotlivé varianty mezi sebou

· jasně sdělovaly, že se jedná o plnohodnotná piva dle původního značení 10°, 11°, nebo 12° (došlo k navýšení stupňovitosti)

· komunikovaly místo původu – uherskobrodský pivovar a logo Janáček

Novou tvář piv Janáček představuje spotřebitelům právě probíhající reklamní kampaň v tisku a na billboardech.

V souvislosti s novými etiketami bylo modifikováno i samotné logo pivovaru a novou tvář dostávají postupně i propagační materiály pro maloobchod a restaurační zařízení. Ke změnám se řadí např. i nový vzhled firemních automobilů, ve kterých obchodní zástupci pivovaru a servisní technici navštěvují své zákazníky, připravují se také nové vývěsní štíty restaurací. Během léta se chystá i spuštění nových webových stránek www.pivovar-janacek.cz.

Uherskobrodský pivovar podporuje také mnoho kulturních, sportovních a společenských aktivit v regionu. Vyvrcholením letní sezóny budou tradiční Pivní slavnosti, které se uskuteční ve dnech 28. - 29. srpna 2009 v areálu pivovaru. V rámci bohatého programu vystoupí Petr Kolář, Děda Mládek Illegal Band, Patrola a mnoho dalších. 

Pivovaru Janáček se daří pod taktovkou nových majitelů i obchodně. Celkový výstav pivovaru pro tuzemsko za uplynulý rok 2008 činil 62.554 hl. Oproti předchozímu roku 2007 to představovalo narůst o 7 %, přičemž celý pivní trh v České republice poklesl o 1,5 %. Za dobrými výsledky Janáčka stojí především dobrý prodej sudového piva.
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· Pivovar Janáček a.s., je součástí ryze české společnosti K Brewery, usilující o návrat k tradici českého pivovarnictví. Do této společnosti dále patří pivovary Platan Protivín, Ježek Jihlava, Rychtář Hlinsko, Lobkowicz a Klášter.

· Snahou K Brewery je zachování a další rozvoj malých a středních pivovarů s důrazem na jejich regionální působnost. Cílem společnosti je nabízet zákazníkům širokou nabídku pivních značek, které se od sebe odlišují pestrou škálou chutí.

· Distribuce všech výrobků skupiny probíhá přes nově založenou síť Distribučních center se sídly v Praze a jednotlivých pivovarech – Vysokém Chlumci, Jihlavě, Protivíně, Klášteře Hradišti n. J., Hlinsku a Uherském Brodě.
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