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K Brewery:
Za prvních 9 měsíců nárůst tuzemského prodeje o 4,4 %
Společnost uvádí na trh nový ležák Lobkowicz Premium
Od počátku činnosti si K Brewery dala za cíl odvážnou myšlenku -  návrat k tradicím českého pivovarnictví, stejně jako zachování a dlouhodobý rozvoj výroby tradičních českých piv v daných regionech. Úspěch a oblibu nabízených pivních značek staví K Brewery především na zkvalitňování výroby, a to i za cenu změny stávající receptury či spíše dokonalého návratu k ní, i za cenu zvýšení výrobních nákladů, ovšem při zachování přístupné koncové ceny pro zákazníka. Úspěch širokého portfolia značek, které se vaří v šesti pivovarech, jednoznačně potvrzují údaje o tuzemském prodeji za první tři čtvrtletí tohoto roku. 
Zatímco celý český pivní trh za prvních 7 měsíců dle statistik klesl o téměř 8 %, prodeje šestice pivovarů K Brewery ve srovnání s loňským rokem vzrostly o 4,4 %, tržby pak o 8,8 %. Další data nejsou dostupná, neboť některé nadnárodní pivovarské společnosti přestaly dodávat potřebné údaje s odvoláním na soutěžně právní riziko. Nejúspěšnějším pivovarem ze skupiny K Brewery je Pivovar Jihlava, který ve srovnání se stejným obdobím loňského roku (leden až září) dosahuje enormních výsledků prodejů jak v oblasti sudového (+ 95 %), tak i lahvového piva (+ 47 %).
S odkazem na tradiční české pivovarnictví je na trh nyní uváděno nové 12° pivo Lobkowicz Premium. Tato značka je dalším důkazem toho, že české spotřebitele lákají piva, která vychází z původních receptur a připravují se tradičními postupy a kontrastují tak s tzv. „Europivy“. Od uvedení prémiového ležáku Lobkowicz Premium si společnost slibuje zejména to, že tento produkt si najde k zákazníkům a spotřebitelům cestu nejen díky obchodní a marketingové podpoře značky, ale primárně svojí charakteristickou chutí.
„Prémiový ležák Lobkowicz je určen především těm, kdo si potrpí na kvalitní a vytříbenou chuť“ uvádí výrobně-technický ředitel K Brewery Jiří Faměra. „Na základě zkušebních vzorků víme, že se zákazníci mohou těšit na tradiční český světlý ležák, jehož základem je kvalitní voda z jihočeské pánve. Pro výslednou chuť je důležité, že pivo bude připravované tradičním pivovarským postupem, a to výhradně z českých surovin. Pro pivo Lobkowicz jsme zvolili jihočeskou vodu, doplnili ji o jemný aromatický český chmel – Žatecký poloraný červeňák a Premiant a výběrový ječný slad vyráběný z ječmene odrůdy Bojos. Pivo Lobkowicz Premium tedy neobsahuje žádné náhražky, extrakty ani přísady. Znalci navíc jistě ocení, že pivo Lobkowicz bude vařeno na výslednou stupňovitost 12,2°, bez vysokého dávkování vody technologií HGB. Jeho chuťový profil bude odpovídat tomu, co český zákazník nejvíce žádá – bude se tedy jednat pivo prémiové kvality, kde hořkost a plnost chuti bude sladěna v harmonickém celku“, dodává Jiří Faměra.

· Pivovarnická společnost K Brewery v současné době vlastní a úspěšně provozuje celkem 6 menších či středně velkých pivovarů v Protivíně (Platan), v Jihlavě (Ježek), v Uherském Brodě (Janáček), v Hlinsku v Čechách (Rychtář), v Klášteře Hradišti nad Jizerou a ve Vysokém Chlumci. Skupina je také zaangažována minoritními podíly v několika dalších českých pivovarech.
· V portfoliu značek nalezne zákazník vedle světlých výčepních piv a ležáků také řadu speciálů – od polotmavých přes vícestupňová piva až po tmavé ležáky a nealkoholické pivo.
· Majoritní podíl ve skupině má známý majitel luhačovických lázní a mnoha dalších firem Martin Burda společně s finančníkem Grzegorzem Hótou. Své minoritní podíly mají ve skupině také Zdeněk Radil, působící dnes také ve funkci generálního ředitele K Brewery a česká podnikatelka Eva Kropová.

· Distribuce výrobků jednotlivých pivovarů probíhá přes nově založenou vlastní síť Distribučních center (DC) se sídlem v Praze, Protivíně, Jihlavě, Hlinsku v Čechách, Klášteře Hradišti nad Jizerou, Vysokém Chlumci a Uherském Brodě. Svoje zástupce má společnost také v severních Čechách, na Olomoucku, Ostravsku a Plzeňsku.
